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дизайн полиграфия ежедневники сувениры

 «АЛЬФА-ДИЗАЙН» – ПРОИЗВОДСТВЕННАЯ КОМПАНИЯ
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1994 2014

«АЛЬФА-ДИЗАЙН» 20 ЛЕТ: 1994 – 2014

производ-
ственные 
площади:

350 м2

производ-
ственные 
площади:

3500 м2

персонал:

25
человек

персонал:

135 
человек

оборот:

$ 650 тыс

оборот:

$ 8,5 млн
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«АЛЬФА-ДИЗАЙН» – одна из лучших типографий России  
в сегменте рекламной полиграфии

 «АЛЬФА-ДИЗАЙН» – ПОЛИГРАФИЧЕСКИЙ БИЗНЕС
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ДИЗАЙН-БЮРО
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computer-to-plate

ПРЕПРЕСС



6

КОНКУРЕНТНЫЕ ПРЕИМУЩЕСТВА КОМПАНИИ «АЛЬФА-ДИЗАЙН» 2014КОНКУРЕНТНЫЕ ПРЕИМУЩЕСТВА КОМПАНИИ «АЛЬФА-ДИЗАЙН»

ОФСЕТНАЯ ПЕЧАТЬ

6-секционная офсетная печатная машина
5+лак за один прогон
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динамический  
контроль качества  
в процессе печати

ОФСЕТНАЯ ПЕЧАТЬ
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11-секционная офсетная  
печатная машина
схема работы: 5+5 
10+лак за один прогон

ОФСЕТНАЯ ПЕЧАТЬ
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оперативная полиграфия  
и печать на конвертах

ОФСЕТНАЯ ПЕЧАТЬ
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вшра с евроскобой  
и разрезкой двойника

ПОСТПЕЧАТНЫЕ ПРОЦЕССЫ
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резка готовой продукции

ПОСТПЕЧАТНЫЕ ПРОЦЕССЫ
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фальцовка

ПОСТПЕЧАТНЫЕ ПРОЦЕССЫ
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подборка листов, тетрадей и вложений

ПОСТПЕЧАТНЫЕ ПРОЦЕССЫ



14

КОНКУРЕНТНЫЕ ПРЕИМУЩЕСТВА КОМПАНИИ «АЛЬФА-ДИЗАЙН» 2014КОНКУРЕНТНЫЕ ПРЕИМУЩЕСТВА КОМПАНИИ «АЛЬФА-ДИЗАЙН»

автопарк ситроенов

СЛУЖБА ДОСТАВКИ
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Типография «АЛЬФА-ДИЗАЙН»  
делает специальное предложение

для отдельных сегментов  
полиграфического рынка

 «АЛЬФА-ДИЗАЙН» – СПЕЦИАЛЬНЫЕ ПРЕДЛОЖЕНИЯ
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вобблеры

ярлыки и ценники

мобайлы

диспенсеры

флажки и гирлянды

дисплеи

ПРОДУКЦИЯ ДЛЯ BTL РЕКЛАМЫ
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скреч-карты листовки с анкетой

тарелки для мелочи

буклеты

ПРОДУКЦИЯ ДЛЯ BTL РЕКЛАМЫ
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каталоги для прямых продаж  
с рассылкой по почте

vip каталоги  
для прямых продаж ювелирные каталоги

листовки, брошюры и буклеты 
для прямой рассылки

ПРОДУКЦИЯ ДЛЯ DM

конверты и пакеты для 
прямой рассылки
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папки для меню и чеков продукция для хаускиперовkey card

ПРОДУКЦИЯ ДЛЯ HORECA

менюбирдекелиncr
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визитные карточки

ОПЕРАТИВНАЯ ПОЛИГРАФИЯ

конверты и пакетыбланки

Андрей Михайлов  Дежурный менеджер

Andrey.Mikhaylov@kempinski.com
Ул. Балчуг, д. 1
Москва, 115035
Россия

T   +7 (495) 287 2000, доб. 8202 
Ф +7 (495) 287 2002 
www.kempinski.com/moscow 

Бачилова  
Юлия алeксандровна 
Ведущий специалист

Управление коммУникаций 
Отдел культурных 
и спонсорских проектов

Ул. Профессора Попова, д. 37, Литера Щ
г. Санкт-Петербург, 197022, Россия
Тел.: +7 (812) 346-67-38
e-mail: yu.bachilova@gazpromexport.com
www.gazpromexport.ru

Наталья Швыркалина
Менеджер по работе
с ключевыми клиентами в России 

Телефон 
 
Мобильный 
Факс

Natalia.Shvyrkalina@dhl.com www.dhl.ru

+7 495 961-1000
доб. 3932

+7 919 991-7095
+7 495 232-3037

ЗАО «ДХЛ Интернешнл»

ул. 8 Марта, д. 14
г. Москва, 127083, Россия

Лариса Семенова
корпоративный директор по рекламе

тел. 
факс 
моб. 
e-mail

россия, москва, 
127018, ул. полковая, 
дом 3, стр. 1

+7 (495) 232 3200 доб. 3019 
+7 (495) 232 9259 
+7 (903) 661 8915 
l.semenova@vedomosti.ru

www.vedomosti.ruадрес
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ГОДОВЫЕ ОТЧЕТЫ И ПОДАРОЧНЫЕ ИЗДАНИЯ
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Типография «АЛЬФА-ДИЗАЙН» – один из крупнейших 
российских производителей ежедневников

 «АЛЬФА-ДИЗАЙН» – ЕЖЕДНЕВНИКИ
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ЕЖЕДНЕВНИКИ ALFABOOK™ –  
СЧАСТЬЕ НА КАЖДЫЙ ДЕНЬ

эффективный инструмент  
маркетинговых коммуникаций
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ЕЖЕДНЕВНИКИ ALFABOOK™ –  
Большая инвариантность ежедневников ALFABOOK™  

позволяет создать индивидуальный продукт.

Возможность выбора:

〉〉 Более 1000 вариантов переплетных материалов.

〉〉 15 моделей стандартных переплетов.

〉〉 52 варианта стандартных блоков.

〉〉 Возможность печати брендированных и индивидуализированных блоков.

〉〉 Возможность конструирования и создания моделей «под заказ».
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ОБРАЗЦЫ ЕЖЕДНЕВНИКОВ ALFABOOK™
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ОБРАЗЦЫ ЕЖЕДНЕВНИКОВ ALFABOOK™
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ОБРАЗЦЫ ЕЖЕДНЕВНИКОВ ALFABOOK™
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 «АЛЬФА-ДИЗАЙН» – КОРПОРАТИВНАЯ ПЕРИОДИКА
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КЛИЕНТ COLGATE PALMOLIVE

Издание — журнал COLGATE TIMES  
График выхода — ежемесячно

Работа над проектом — более 15 лет

06 171 Июнь 2014
информационное издание

для команды торговых 
представителей

новости колгейт

CT_171_June_DSF_print version-2014_4.indd   1 21.05.14   11:56

07 172 Июль 2014
информационное издание

для команды торговых 
представителей

новости колгейт

CT_172_July_DSF_print version-2014_6.indd   1 23.06.14   16:28
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КЛИЕНТ КОМПАНИЯ АВГУСТ

Издание — газета ПОЛЕ АВГУСТА 
График выхода — ежемесячно

Работа над проектом — более 4 лет

Элитные семена 
успеха

1

стр. 2-3

стр. 8

стр. 10стр. 5 

Школа высокого 
урожая

Картофельный 
прорыв

стр. 6-7

Эверест выходит 
на поле

Гербициды 
для РЖД

Апрель 2014 №4 (126)  

С каждым годом расширяется 
поле «Августа» – метафорическое 
поле ответственности ведущей 
российской компании за состоя-
ние культуры земледелия, урожа-
ев и  заработков крестьян в  том 
или ином уголке планеты.

Этот снимок сделан в  Колум-
бии, на рисовом поле, защищен-
ном препаратами «Августа». Техни-
ческий директор дочерней компа-
нии «Avgust Colombia» Оскар Рухе-
лес осматривает чистые здоровые 
растения – урожай будет хорошим! 
Именно в  этой стране в мае 2011 
года получил регистрацию первый 
продукт «Августа» в  дальнем за-
рубежье  – инсектицид Борей. Он 
приобрел огромную популярность 
в  России и  странах СНГ и  сходу 
пригодился в  Колумбии, где его 
поначалу стали применять на кар-
тофеле, рисе и розах.

Так «Август» стал первой рос-
сийской компанией по производст-
ву пестицидов, вышедшей на рын-
ки дальнего зарубежья. Лиха беда 
начало! Прошло неполных три го-
да, а фермеры Колумбии уже при-
меняют восемь продуктов фирмы: 
к  Борею прибавились гербицид 
Байкал, фунгициды Номад, Кей-
зол и  др. Они уже примеривают-
ся, например, к  гербициду Дуб-
лон голд (подробнее – на стр. 12 
этого номера). Всего в  2013 году 
в  Колумбию отгружено «августов-
ской» продукции на 1,5 млн долл. 
США, а в  целом в  регион Латинс-
кой Америки – почти на 2 млн долл.

Продолжается регистрация но-
вых препаратов «Августа» в  Бра-
зилии, Эквадоре, Боливии, Аргенти-
не, Мексике, а также на африканс-
ком континенте (Марокко, Тунис, Ал-
жир), в  Европе (Сербия) и  в  дру-
гих странах. В  некоторых из них 
уже идут или скоро начнутся про-
дажи. Ведутся переговоры о вхож-
дении «Августа» на рынки ряда 
стран Юго-Восточной Азии и Афри-
ки. Компания придерживается пра-
вила предлагать партнерам только 
проверенные, эффективные, а ча-
сто и просто уникальные продукты.

До встречи на новых полях 
«Августа»!

Ваше «Поле Августа»

Уважаемый
читатель!

Поле «Августа»
в Колумбии

Инженер
на поле

1

стр. 2-3

стр. 9

стр. 11

стр. 5 

No-till: 
три взгляда

Пирикуляриоз 
риса

стр. 6-7

Как получают
6 т/га рапса

Десикация 
окупится всегда

Июнь 2014 №6 (128)  

В начале мая корреспонденты 
«Поля Августа» посетили в  Грод-
ненском районе Гродненской об-
ласти Беларуси три успешных хо-
зяйства, на которые еще долго 
можно будет равняться многим 
сельхозпредприятиям России. Как, 
впрочем, и  передовым фермер-
ским хозяйствам Европы, США, да 
и любого государства планеты.

Это три сельхозкооператива 
(СПК) – «Обухово», «Озеры» и име-
ни П. И. Деньщикова. Их объеди-
няет высокая культура земледелия 
и  непревзойденная результатив-
ность работы на земле, мощно раз-
витое животноводство. Их опыт 
многократно подтвержден, прове-
рен, воспроизводится и  приносит 
прибыль.

Мы уже не раз, начиная с 2006 
года, рассказывали об СПК «Обу-
хово», на наших страницах высту-
пали и его председатель И. П. Сень-
ко, и зампредседателя В. В. Шумель, 
и  агроном по защите растений 
Т.  С.  Буйкевич. В  прошлом году 
в  «Обухове» получили рекордный 
урожай сахарной свеклы – 760 ц/га!

В  этом номере читайте под-
робный рассказ об СПК имени 
П.  И.  Деньщикова. Мы намеренно 
пишем максимально подробно (хо-
зяйство того заслуживает!), приво-
дим много фактов, потому что каж-
дый из них может кому-то из наших 
читателей пригодиться, подтолкнуть 
к эффективным переменам в своем 
производстве.

Ну и  наконец, «Озеры», ваша 
встреча с  этим замечательным хо-
зяйством на наших страницах еще 
впереди. Отметим только, что оно 
в последние годы нередко занима-
ет первые места не только в област-
ной, но и в республиканской «табе-
ли о рангах».

На фото на этой полосе Вы ви-
дите Василия Евсикова, технолога 
представительства фирмы «Август» 
в  Республике Беларусь, который 
вместе со своим отцом Олегом Ва-
сильевичем Евсиковым тесно ра-
ботает с  этими тремя хозяйствами 
и в значительной мере способству-
ет их подъему.

Ваше «Поле Августа»

Уважаемый
читатель!
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то на лучших!
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Как богатеть на 
бедных землях
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День химика – 
наш праздник

Откуда берется 
оптимизм

стр. 6
«Август Ринг»
состоялся!

«Поле-онлайн»: 
пятый сезон

Июль 2014 №7 (129)  

Компания «Август» известна 
среди земледельцев, прежде 
всего, благодаря высокому ка-
честву выпускаемых препара-
тов, своевременной их поставке 
в хозяйства, а также технологи-
ческому сопровождению своей 
продукции, которое ведут опыт-
ные менеджеры-технологи.

Они есть в  составе всех 48 
представительств компании в  Рос-
сии, а также на Украине, в Белару-
си и  Казахстане, и  готовы прийти 
на помощь агроному практически 
в любую минуту, по первому звонку. 
Эта услуга, которую «Август» пред-
ложил своим партнерам несколь-
ко лет назад, сразу же оказалась 
очень востребованной. С  тех пор 
земледельцы, работающие с  ком-
панией, знают, что они не останутся 
один на один со своими проблема-
ми на поле. Всегда рядом знающий 
коллега, который сделает все, что-
бы защитить урожай партнера. 

В  конце мая корреспонденты 
«Поля Августа» посетили шесть хо-
зяйств в  республиках Татарстан 
и Башкортостан. Как и по всей Рос-
сии, здесь на посевах «кипит» по-
левой сезон. Только что, казалось 
бы, завершили посевную, а уже по-
лучены всходы, ведутся химобра-
ботки сахарной свеклы, гороха, 
зерновых культур. И  в  этом помо-
гают «августовцы». На этом ржа-
ном поле в агрофирме «Нуркеево» 
Сармановского района Татарстана 
вы видите молодого агронома Иль-
нура Гатиятуллина, а рядом с ним – 
главу представительства «Августа» 
в  республике Константина Бере-
зина. В  этом хозяйстве растение-
водство ориентировано на выра-
щивание кормов для птицеводства 
(подробнее читайте на стр. 10).

Подобное сотрудничество нала-
жено у «Августа» и со специалистами 
башкирского совхоза «Рощинский» 
(также в  номере), и  многих других 
хозяйств. Менеджеры-технологи ком-
пании сейчас, как говорится, днюют 
и ночуют на полях партнеров, ведь от 
качества их консультирования напря-
мую зависят урожай и прибыль зем-
ледельца. И если пришел «Август» – 
то урожай будет высоким!

Ваше «Поле Августа»

Уважаемый
читатель!

Всегда рядом  
с земледельцем
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КЛИЕНТ БАНК «ТРАНСПОРТНЫЙ»

Издание — газета ФИНАНСЫ ДЛЯ ЛЮДЕЙ  
График выхода — ежемесячно
Работа над проектом — 2 года
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КЛИЕНТ ОМС

Издание — газета ВЕДОМСТИ 
График выхода — ежемесячно

Работа над проектом — 1 месяц

Тема номера:

Разговор с Президентом

Корпоративная газета ОМС 

Виктор Найшуллер:
«…будет нелегко,
но у нас будет чуть легче...»

ТИВЕД №1 
(1) 2014
Апрель

Шашлычный 
сезон открыт!

У руля
Чем живёт 
Дивизион 
Транспорт

Вести с Дальнего 
Востока
Как ОМС покорила 
остров Русский 

Один день...
в кафе ОМС
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Издание — журнал LISTEN 
График выхода — 4 раза в год
Работа над проектом — 2 года
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КЛИЕНТ SANOMA INDEPENDENT MEDIA

Издание — газета ВЕСТНИК 
График выхода — 1 раз в месяц
Работа над проектом — 5 лет

Спортивный праздник
журнала Cosmopolitan
28 июля журнал Cosmopolitan совместно с природным курортом «Яхонты» и сетью спортивных 
клубов Alex Fitness провел спортивный праздник под открытым небом – Cosmo Fitness Day

Г
остей праздника ждало мно-
жество интерактивных зон. 
Здесь каждый мог попро-

бовать свои силы в танцевальных 
мастер-классах, водном поло, ак-
вааэробике, йоге, пляжном волей-
боле и веселых стартах. Любители 
экстремального спорта могли про-
катиться на вейке и поучаствовать 
в вейк-маскараде.

Перед активными занятиями всем 
желающим предлагали сделать спе-
циальный фитнес-макияж в beauty-
зоне Bobbi Brown и убедиться в его 
стойкости в течение всего дня. Для 
девушек, желающих удивить всех 
на танцполе, Alex Fitness и танце-
вальная школа Chertok Project про-
вели зажигательные мастер-классы 
Go-Go. Мужчинам на празднике 

также не пришлось скучать — тест-
драйв Lexus от «Лексус-Измайлово» 
по живописной территории курорта 
«Яхонты», футбол и шайборд поль-
зовались огромной популярностью. 
Гости с детьми проводили время 
в специальной зоне. Наибольший 
интерес у детей вызвало шоу мыль-
ных пузырей от партнеров праздни-
ка Fancy bubbles.

Фитнес-эксперт Академии Cosmo-
politan, специалист по подготов-
ке олимпийской сборной и «Мисс 
спорт – 2012» Анна Миляева про-
вела уникальный мастер-класс, где 
раскрыла секрет, как в любой жиз-
ненной ситуации оставаться жен-
ственной, искрящейся, энергичной — 
словом, девушкой в стиле Cosmo!

Продолжение на стр. 7
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В номере:

25 августа журнал провел на Во-
робьевых горах незабываемое 
мероприятие для молодоженов 
в стиле диско.

«День невест»
с Wedding

В сентябре выходит первый номер 
журнала Collezioni Donna в двух 
томах, посвященный модным 
коллекциям, тенденциям и тради-
циям разных столиц моды.

30 июня Harper’s Bazaar, Брайан 
Адамс и Наталья Водянова объ-
единили силы ради благотвори-
тельности.

Уникальный 
двухтомник 
Collezioni Donna

Bazaar Heart Concert 

Ж
урнал Women’s Health – 
глянцевое издание о здоро-
вом образе жизни – успеш-

но прошел процесс сертификации 
тиража. Бюро тиражного аудита 
АВС провело проверку, по резуль-
татам которой расхождений между 
первичными документами и данны-
ми, заявленными в тиражной декла-
рации, не выявлено. Средний тираж 
Women’s Health за первый квартал 
2012 года составил 111 250 экземп-
ляров.

Women’s Health – это живой, ве-
селый и практичный журнал для 
современных, активных женщин, 
рассказывающий не только о здо-
ровом образе жизни и фитнесе, 
но и о красоте, стиле, сексе и отно-
шениях. Слоган журнала — «Хоро-
шо быть собой!».
Журнал ориентирован на женщин 
в возрасте от 25 до 35 лет, имею-
щих высшее образование, инте-
ресующихся здоровым образом 
жизни и правильным питанием, 

модой и красотой, 
спортивных и актив-
ных. Выпускается 
в России  по лицензии 
издательской компа-
нии Rodale с сентября 
2011 года.

Контактная 
информация:
Мария Салатюк 
(m.salatyuk@imedia.ru) – 
директор по маркетингу  

Women’s Health: тираж сертифицирован
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18 
апреля в центральном 
атриуме галереи «Мод-
ный сезон» царила атмос-

фера волнующего ожидания – здесь 
собрались желающие узнать резуль-
таты конкурса молодых дизайнеров 
Grazia 2013–2014. Выбор был непро-
стым – все участники потрудились на 
славу и результат превзошел все ожи-
дания. В итоге жюри так и не смогло 
выделить только одного участника, 
поэтому победителей в этом году 
двое – Анастасия Мункуева и Ека-
терина Васильева. Финалистки по-
делили главный приз – собственный 
показ на Неделе моды в Москве. За 
время проекта девушки успели по-
дружиться, поэтому, узнав, что показ 
будет совместным, очень обрадова-

лись. Талант Екатерины Васильевой 
отметили сразу несколько партнеров 
проекта. Генеральный партнер Nivea 
вручил девушке специальные призы 
за платье в номинации Black&White. 
Катя получила сертификат на приоб-
ретение ткани и посещение мастер-
класса дизайнера Игоря Чапурина. 
Еще один партнер проекта, Russian 
Fashion Roots, наградил девушку 
платком с эксклюзивным принтом от 
дизайнера Ольги Аладьевой, который 
существует всего в двух экземплярах. 
Также Катя могла бесплатно принять 
участие в фестивале Russian Fashion 
Roots в мае.
В вечер награждения также откры-
лась выставка платьев, которые при-
нимали участие в финальных по-

казах на Неделе моды в Москве. Все 
посетители галереи «Модный сезон» 
могли рассмотреть работы молодых 
дизайнеров в деталях еще в течение 
двух недель – выставка продлилась 
до 1 мая. Здесь же можно было по-
знакомиться с другими изделиями 
финалистов и даже приобрести по-
нравившиеся работы. На третьем эта-
же галереи открылся специальный 
корнер молодых дизайнеров Grazia в 
магазине «Русский дизайн одежды». 
Не остались без внимания и дру-
гие участники – призы вручались 
на протяжении всего вечера. Так, 
София Грицюк получила приз 
зрительских симпатий по итогам 
голосования среди гостей меро-
приятия, а Екатерина Абрамова 

получила большую корзину с ита-
льянскими закусками в подарок от 
Casa Rinaldi.
Помимо награждения на мероприя-
тии было немало интересного. Все 
гости с удовольствием дегустировали 
итальянские закуски от Casa Rinaldi. 
Любая девушка могла подготовить-
ся к продолжению вечера и сделать 
укладку у стилистов Toni&Guy и ма-
кияж у визажистов Maybelline New 
York. Также под руководством веду-
щего – виджея канала RU.TV Ивана 
Чуйкова – среди гостей было разы-
грано множество призов.

� Дарья Гребенюк

(d.grebenyuk@imedia.ru),

менеджер по маркетингу и PR

Победительницами пятого юбилейного конкурса
молодых дизайнеров Grazia стали сразу две участницы

также в номере

юбилей

Н
а протяжении 100 номеров 
журнал Esquire старался 
рассказывать об обычных 

явлениях с необычных сторон. В со-
том номере редакция суммировала 
этот опыт и собрала 100 ключевых 
понятий, которые были освещены 
за это время. Этот материал стал 
своего рода квинтэссенцией Esquire 
за почти 10 лет его существования. 
Отрывки из самых интересных 
статей, самые яркие цитаты из 
рубрики «Правила жизни», самые 
впечатляющие фотографии и ху-
дожественные проекты – всего 100 
единиц, которые составляют своего 
рода словарь журнала: от А («алко-
голь», «арбидол») до Я («японское 
караоке»), от старинного этикета до 
современного российского правосу-
дия, от Чечни до прокрастинации, 
от зомби-апокалипсиса до роскоши, 
от женской мудрости до особен-
ностей воровства при укладке труб 
в болотистых почвах Сибири. 
Рекламная кампания в поддержку 
юбилейного номера Esquire про-
ходит с 1 по 10 июня. В кампании 
задействованы радиостанции 
«Радио России», «Наше радио», 
Monte Carlo и Best FM, телека-
налы «Москва 24» и «24_DOC», 
издания «Ведомости. Пятница»
и «Афиша», интернет-порталы 
www.vedomosti.ru, www.slon.ru, 
www.afi sha.ru, www.newsru.com, 
www.popmech.ru, www.bazaar.ru и 
www.nightparty.ru.

� Роман Левин

(r.levin@imedia.ru), директор

по маркетингу и спецпроектам

Сотый 
номер 
журнала 
Esquire

Белые ночи
с Harper’s Bazaar

В июне журнал выпустил приложение, рас-

сказывающее о самых значимых местах 

и ярких событиях Северной столицы. стр. 2

Детский праздник 
журнала Collezioni
20 апреля друзья и партнеры журнала

вместе с детьми отпраздновали светлый 

праздник Пасхи. стр. 6

Men’s & Women’s 
Health Fest

7 июня издания приглашают на грандиозный 

фестиваль здорового образа жизни и фитнеса 

в центре Москвы. стр. 8

Приз на двоих
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КЛИЕНТ ЭЛКОД

Издание — журнал ОПЕРАТИВНО И ДОСТОВЕРНО 
График выхода — 2 раза в месяц
Работа над проектом — 3 года

Журнал для руководителя, 
бухгалтера, юриста, кадровика

доверие.
партнерство.

успех

ОперативнО
и дОстОвернО

www.elcode.ru 

 №11
(271)

16.06.2014
2 раза  

в месяц

Календарь
путешествий

ФинансОвые 
династии

тематичесКий  
сюжет18

38

45

59

    ЭКспертиЗа

как по ницце Марк шагалкак по ницце Марк шагал

аттестация рабочих мест и специальная 
оценка условий труда: применение 
нового законодательства

нормируем расходы по прибыли, 
применяем по ним налоговый
вычет по ндс

нормируем расходы по прибыли, 
применяем по ним налоговый
вычет по ндс

джон дэвисон рокфеллер-младший – 
«человек в золотом футляре» 

аттестация рабочих мест и специальная 
оценка условий труда: применение 
нового законодательства

джон дэвисон рокфеллер-младший –
«человек в золотом футляре» 

Журнал для руководителя, 
бухгалтера, юриста, кадровика

доверие.
партнерство.

успех

ОперативнО
и дОстОвернО

www.elcode.ru 

 №10
(270)

02.06.2014
2 раза  

в месяц

Календарь
путешествий

ФинансОвые 
династии

тематичесКий  
сюжет18

38

45

59

    ЭКспертиЗа

нарушение и наказание:
если расчет по новой форме
рсв-1 пФр сдан не вовремя

версаль: «реалити-шоу» 
короля-солнца

нарушение и наказание:
если расчет по новой форме
рсв-1 пФр сдан не вовремя

ответственность хранителяответственность хранителя

версаль: «реалити-шоу» 
короля-солнца

Жизненная философия 
джона рокфеллера:
семь причин успеха

Жизненная философия 
джона рокфеллера:
семь причин успеха
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«АЛЬФА-ДИЗАЙН» – один из крупнейших поставщиков
сувенирной продукции в России

 «АЛЬФА-ДИЗАЙН» – СУВЕНИРНЫЙ БИЗНЕС
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Компания «Альфа-Дизайн» занимается сувенирным бизнесом с 1994 года.

Компания «Альфа-Дизайн» является членом международной ассоциации производителей  
сувениров (PSI) с 1995 года.

Компания «Альфа-Дизайн» занимается импортом и персонализацией (брендированием)  
сувенирной продукции.

	 〉〉 Шелко-трафаретная печать с 1994 года.

	 〉〉 Тампонная печать с 1994 года.

	 〉〉 Изготовление подарочной упаковки с 1995 года.

	� 〉〉 �Изготовление собственной серии дневников, ежедневников, календарей  
с 1999 года.

	 〉〉 Деколирование и обжиг стекла и керамики с 2000 года.

Компания «Альфа-Дизайн» стала соучредителем РАППС (Российская Ассоциация  
Поставщиков и Производителей Сувениров) в 2002 году.

На протяжении 20 лет компания «Альфа-Дизайн» является одним из крупнейших  
поставщиков на сувенирном рынке и имеет большой объем товарооборота с компаниями  
Мидоушен Групп (каталоги GIFTS, ARCO, ITD, APPEAL), Grants of Dalvey (Шотландия)  
и «Финская ручка».

ИСТОРИЯ РАЗВИТИЯ СУВЕНИРНОГО БИЗНЕСА 
«АЛЬФА-ДИЗАЙН»
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АЛЬФА-ДИЗАЙН – ОДИН ИЗ КРУПНЕЙШИХ  
РОССИЙСКИХ ПОСТАВЩИКОВ ДЕЛОВЫХ ПОДАРКОВ

И ПРОМО СУВЕНИРОВ

14.1 Special Cover 01
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Наушники ПВХ

Большая площадь 
для печати вашего логотипа

Мягкий 
силиконовый чехол

Футляр оберегает провода 
от повреждений и позволяет 
быстро извлечь наушники

Наушники из ПВХ в круглом пластиковом футляре с крышкой из силикона. 
Длина кабеля 120 см. Размер 6,5х6,5х1,5 см.
Поле для нанесения 50х50 мм

16
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3600 mAh
4400 mAh
5200 mAh

1800 mAh
2200 mAh

2000mAh
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Универсальный аккумулятор Power BOX 
2400  mAh, выходной ток 5V/1A. Подходит для боль-
шинства смартфонов и компактных планшетов. 
В комплекте USB-кабель 26 см для подзарядки. 
Размер 9,2х2,2х2,2 см. Поле для нанесения 70х15 мм

Square Power BOX 

2000 mAh

6 цветов!

Big Power BOX 
3600 mAh/4400 mAh/5200 mAh

Slim Power BOX 
1800 mAh/2200 mAh

ОБРАЗЦЫ СУВЕНИРОВ ОТ «АЛЬФА-ДИЗАЙН»
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Удобный рюкзачок

11
цветов

Прочная ручка

Надёжная молния

Плотный 600D полиэстер

Большое место 
для персонализации

Рюкзак с внутренним карманом на молнии. 
600D полиэстер. Размер 38х29х11,5 см.
Поле для нанесения 100х80 мм

06 38

2104

08 48

0712 03

05

  

10

Записать или сохранить
Набор дневник + флешка
Тираж от 100 штук. Цена от 900 рублей
43 модели. Чип памяти от 1 до 32 Гб

При тираже от 500 экземпляров – любой цвет корпуса флешки и обложки дневника (более 100 оттенков)

ОБРАЗЦЫ СУВЕНИРОВ ОТ «АЛЬФА-ДИЗАЙН»
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Кружка 
Керамическая термокружка с силиконовым ободком для 
антискольжения и крышкой для защиты от пара. Объём 400 мл. 
Не подходит для использования в микроволновой печи.
Размер ø9х12 см.
Поле для нанесения 150х30 мм

Двойной стакан 
Керамический стакан с двойными стенками 
и силиконовой крышкой. Объём 400 мл. 
Идеально для горячих напитков. 
Размер 13,5х9х9 см.
Поле для нанесения 200х50 мм

Стакан 
Пластиковый белый стакан с силиконовой 
крышкой и кольцом посредине. Объём 350 мл. 
Размер ø8,9х11 см.
Поле для нанесения 60х18 мм

Пластиковый 
корпус 

с силиконовым 
ободком

350 мл

400 мл

400 мл

Двойные  
стенки

Керамическая кружка 
с силиконовым 

ободком и крышкой

03

121005 06 4838

 

 

Термос
7 цветов               500 мл

Кнопка-дозатор 
на горловине

Термос из нержавеющей стали 500 мл.
Размер ø6,7х24 см.
Поле для нанесения 40х25 мм

Двойные стенки 
из нержавеющей стали

Ёмкость 500 мл

ОБРАЗЦЫ СУВЕНИРОВ ОТ «АЛЬФА-ДИЗАЙН»
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 «АЛЬФА-ДИЗАЙН» – ЭКОЛОГИЯ

 

The validity of this certificate shall be verified on info.fsc.org.  
This certificate does not constitute evidence that a particular 
product supplied by the certificate holder is FSC certified 
and/or FSC Controlled Wood.  Products offered, shipped or 
sold by the certificate holder can only be considered covered 
by the scope of this certificate when the required FSC claim is 
clearly stated on invoices and shipping documents. 
 
This certificate is the property of Rainforest Alliance.  This 
certificate and all copies or reproductions of this certificate shall 
be returned or destroyed if requested by Rainforest Alliance. 

 
 
Version July 2013 

FIRM ALFA-DESIGN LTD  
7, MIKHALKOVSKAYA STREET 
MOSCOW, 125008 
RUSSIAN FEDERATION 

 
IS CERTIFIED FOR FOREST STEWARDSHIP COUNCIL™ 
CHAIN OF CUSTODY 

 
Certificate Scope 
Certificate Type: Single Chain of Custody 

Standard(s):  FSC-STD-40-004 V2-1 

Product group(s):  Packaging and wrappings of paper, 

Household and sanitary products, Stationery of paper, Printed 

materials, Other pulp and paper products n.e.c. 

Valid from 11 September 2013 to 10 September 2018 
Certificate Registration Code:   RA-COC-006583 

FSC License Code:  FSC-C117721 

Certificate Issue Number: IN-2013-1 
 

Additional details regarding the scope, including a full list of 
products and species, are available at info.fsc.org.   
 
 
 
___________________________ 
Jon Jickling, Director, Certification 
Rainforest Alliance 
223 Broadway, 28th Floor New York, NY 10279 USA 
 
RAINFOREST ALLIANCE IS AN FSC® ACCREDITED CERTIFIER  
 
This certification was conducted in collaboration with NEPCon.  

Типография Альфа-Дизайн работает, применяя самые высокие экологические стан-
дарты производства: технология process free для изготовления печатных форм  
(позволяет не применять химических растворов и даже воды при изготовлении форм 
на CTP); офсетная печать с пониженным содержанием спирта; бумажные и металли-
ческие отходы сдаются для вторичной переработки; полученный нашей типографией 
сертификат FSC включает нас в общемировой процесс контроля за возобновляемо-
стью лесных ресурсов.

Рочестер, Нью-Йорк, декабрь 2013. 11-я премия Kodak явля-
ется признанием клиентов, которые показали выдающиеся  
усилия, чтобы сократить их воздействие на окружающую  
среду с помощью различных инициатив и передовой прак-
тики. Четыре компании были названы в качестве получате-
лей первой награды. «Тарелка зеленый лист» вручена, в том  
числе, и типографии Альфа-Дизайн .

SONORA  Plate 
Green Leaf Award

ALFA-DESIGN

Sponsored by 

2013 WINNER
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〉〉 Альфа-Дизайн – производственная компания

〉〉 �Альфа-Дизайн имеет большой – 20 лет – опыт работы с крупными 
корпоративными клиентами

〉〉 �Альфа-Дизайн, являясь производственной компанией, предлагает 
своим клиентам беспрецедентный ассортимент. Сотрудничество  
с Альфа-Дизайн позволит Вам снизить количество поставщиков

〉〉 Альфа-Дизайн – инновационная компания

〉〉 Альфа-Дизайн – прозрачная компания

〉〉 Альфа-Дизайн – компания-лидер

ИТОГ
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ООО Фирма «АЛЬФА-ДИЗАЙН»

Дмитрий Борисович Лаврик

Директор типографии

Телефон: +7 495 221-74-94

Факс : +7 495 913-98-50

E-mail: lavrik@alfa-design.ru

Интернет: www.alfa-design.ru

КОНТАКТЫ


